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Impacte i comercialitzacio dels continguts
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Indicadors d’'impacte
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Gestidé de dades
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Gesti6 de I'ens

Conclusions:

En un moment en el qual predomina I'excés d’informacié multicanal i
una competencia ferotge de mitjans en determinats entorns locals, la
radio local juga un paper fonamental perqué ofereix informacidé verag,
professional i de proximitat. Aixi i tot, ser un mitja public no és
garantia de veracitat i cal demostrar-ho amb la feina ben feta.

Més enlla de les dades d’audiéncia, des d’un punt de vista qualitatiu
la radio local es posiciona com un espai de difusié del teixit cultural,
social, economic i politic, i tanmateix és un mitja de reflexid i cohesid
comunitaria.

A través dels mitjans locals es referma un valor d’identitat local que
reverteix en un sentiment de pertinenca i d’arrelament de la poblacié.

Cal mantenir un posicionament diferenciat de les emissores
comercials d’ambit autonomic i estatal per ocupar un espai informatiu
diferent. Aquest espai és viable perque les emissores que tenen
delegacions han reduit les seves desconnexions, i per tant, els seus
continguts de proximitat. Aixi doncs, és un bon moment per reforcar
la influéncia de les emissores locals.

La produccid de continguts multimedia com el vidopodcast i el
podcast ofereixen la possibilitat de donar més cobertura publicitaria i
diversificar els seus impactes.



Els pocs recursos que tenen les emissores fa inviable la gestid
publicitaria.

De vegades, el proces de gestid de la publicitat és massa complex
pels anunciant i acaben renunciant a invertir-hi.

En alguns casos hi ha manca de creencga en els organs de gestio
municipal de la influéncia i la repercussié de les emissores locals en el
seu entorn i aix0 afecta directament en unes estructures de minims i
una gran dificultat per produir continguts propis. També es produeix
un efecte contradictori: tot i I'interés que tenen els consistoris perquée
la informacié municipal es difongui a través de la radio, és un mitja
susceptible de retallades pressupostaries.

Hi ha necessitat de captar el public jove del territori que no té I'habit
d’escoltar la radio. Difondre a través de canals digitals és la millor
manera d’arribar a aquest public perque no tenen en compte I'FM.
Una altra accié que facilita arribar al public jove és col.laborar amb
centres educatius per fer concursos de podcast. D’aquesta manera
s’aconsegueix que s'’interessin i connectin amb la radio convencional,
gue és un mitja que els queda llunya perque tenen altres habits de
consum de continguts.

Un altre cami per atraure a la gent jove és a través de continguts
esportius donant protagonisme a lI'esport base, més enlla dels
primers equips.

La radio escola és un projecte que ajuda les emissores locals a
apropar-se a la societat. Es important atraure els més joves, pero
també fidelitzar-los perqué siguin oidors en el futur.

La radio local té paper de cohesié social gracies a la col.laboracid
d’entitats que continuen creient en la influéncia que exerceix aquest
mitja en el seu entorn.



Les emissores de municipis més grans tenen una gran dificultat per
fidelitzar l'audiencia perquée tenen la competencia de les radios
comercials. Per tant, I'aposta és una informacié de servei que doni
cabuda a les entitats culturals i esportives.

Els pocs recursos amb els quals compta la radio local fa inviable fer
un seguiment de l'actualitat diaria, excepte en casos extraordinaris.
L'inica manera d’abordar I'actualitat és una manera més reflexiva
aportant una visié més atemporal.

Hi ha una gran dificultat per coneixer les audiéncies de I'FM pero
també hi ha molta prudéncia en saber aquestes xifres perque en
alguns casos aquest indicador podria un motiu de desaparicié
d’algunes emissores.

La gent de la radio valora molt el reconeixement public que tenen
com a professionals. El vessant emocional ajuda a creure en el mitja i
la responsabilitat d’oferir informacié vera¢ de proximitat.

Quan més petit és el municipi més rellevant és el paper de cohesio
social de la radio. A més, té un nivell de penetracié més elevat en el
sentiment de pertinenca que en els municipis amb més poblacié.

La fragmentacié de les audiencies i un public jove que prefereix altres
plataformes fa que les radios visquin un moment de transici6é per
saber quin és el futur de I'FM. Davant d’un futur incert, actualment és
un pilar important perquée segueix influint a diferents generacions
d’edats més avancades. Captar el public jove és el gran repte per a la
continuitat de I'FM en el futur.

Podria que els joves d’aqui a temps vulguin recuperar I'FM com un
concepte "vintage” de retorn al model convencional.

La manca de recursos fa que I'FM ha deixat de ser una prioritat en la
produccio de continguts i els esforcos van dirigits als canals digitals.
Aix0 ha obligat a deixar de banda una part de la programacié en
directe per produir continguts transmedia.

Les audiencies estan habituades a consumir més contingut a la carta
que en directe.



Idees clau:

e Futur incert de I'FM que necessita atraure el public jove per la seva
continuitat.

e Falta de creenca municipal del paper de la radio local

e Manquen recursos per gestionar la publicitat
Les dades d’audiéncia podrien suposar el tancament d’algunes
emissores

e S’estan fent esforgos per produir continguts multimedia per captar el
public més jove que té uns altres habits de consum i ha deixat de
banda escoltar la FM.

e La radio local fa una funcié de cohesié social i reforca el sentiment de
pertinenca dels municipis.



