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Perfil de la radio local a Catalunya

Una radio publica, unaradio municipal

 Financada exclusiva o majoritariament pel pressupost municipal

 Lapublicitat no supera el 26% delsrecursos

« Ubicada a la provincia de Barcelona, en un poble de menys de 20.000 habitants
 Emissié simultania en FMi Internet, amb preséncia a les Xarxes Socials

«  Emissora dirigida per un home, graduat en Periodisme/Comunicacié, dependent de ’Area Comunicacié/Mitjans
« delAjuntament, sense Consell d’Administracio

« Téentre unaitres persones contractades, pero més de 10 voluntaris

e Capincrementde personal als darrers 15 anys, perd amb més tasques

* Afiliada a La Xarxa o a la FMCLCat

e Combina programacio local propia amb continguts d’altres emissores locals o xarxes

e Mésde tres hores diaries de programacio en directe

« Mésde tres hores diaries de programacio musical, play-list

« Menys d’una hora diaria d’informacio local propia. Disposa d’una redaccio unica/integrada
« Menys d’una hora diaria d’informacio esportiva

. Oberta a les entitats socials, culturals o educatives del municipi o comarca.

* Ignora el perfil de la seva audiencia

 Elseurepte de futur més gran: estabilitat pressupostaria.



1. Laradio local de Catalunya és principalment una radio publica.

 De les 155 emissores participants a Uestudi, el 83,9% (130) és de titularitat publica; el
8,4% (13) sén privades.

 El 7,7%, 12 emissores, pertanyen a altres titularitats (radios comunitaries,
d’associacions de veins o d’entitats culturals sense anim de lucre).

 Més de la meitat de la radio local (54,2%) es concentra a la provincia de Barcelona.

* La provincia de Lleida es la més orfe de radios locals (8,4%).
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2. La radio local de Catalunya es concentra principalment en pobles de
menys de 20.000 habitants.

 EL58,7% de les emissores locals es concentra en municipis amb una poblacio6 inferior a
20.000 habitants.

* El segment més representatiu és la franja de 5.000 a 10.000 habitants.

* Les comarques amb més emissores locals sén les del Maresme (9,7%) i del Baix
Llobregat (9,0%).

iy Gnag cle Fececa on Com ook UAB Universitat Autdnoma Federacio de
) Sewrsenien e lerd bagee o | Taosers peaning die Barcalana M ||| b Mitjans de Comunicacid
locals de Catalunya



3. La FM continua omnipresent, en convivencia harmonica amb la radio on-line

Si bé U'emissio per internet és present en un 95,5% de les emissores locals, la FM continua
omnipresent (94,8% de les emissores).

[ Ginan de Recemao an Comumcoci UA Univarsitat Autdnoma Federacio de
) I jiad | Tiosapnens i do Barcolons M |||'l Mitjans de Comunicacid
locals de Catalunya



4. Abséencia majoritaria de personal contractat.

Gairebé un terc de la radio local no té cap persona contractada.
El 41,9% té entre unaitres persones en nomina.

El percentatge d’emissores sense personal contractat ha augmentat del 21,7% al
27,1% enrelacié amb el Llibre Blanc de 2008.

Aquesta abséncia de personal contractat és més evident als municipis petits, on es
troba el volum més gran de col-laboradors voluntaris.
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5. Increment “0” de personal contractat als darrers 15 anys.

* EL63,7% de les emissores no ha incrementat el seu personal contractat; el 8,8% ho ha
fet en un percentatge inferior al 6%.

* Pero el mateix personal ha de realitzar més tasques:
-’emissi6 (FM, internet)

-actualitzacié continguts web

-connexié amb laudiéncia a través de les Xarxes Socials

-realitzacioé videos
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6. Col-laboradors voluntaris, imprescindibles.

* EL96,1% de les emissores té personal voluntari; en el 71,7% dels casos, amb un minim

de 10 persones.

* En quasi la meitat de les emissores (42,6%) col:-laboren de forma voluntaria més de 20
persones, un percentatge 7,7 punts superior al Llibre Blanc de 2008.
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7. Perfil del responsable de la radio local a Catalunya.
e -Home (64,5% dels casos)

 -Téelcarrec dedirector (57,4%)

- Graduat universitari en Periodisme/Comunicacio (48,4%)

- El director depen de ’'area de Comunicacié/Mitjans de CAjuntament (54,6%)

- No ha de retre comptes davant un Consell d’Administracié perque el 64,6% de la radio
publica no disposa de Consell d’Administracio ('any 2008 només era el 50,5%).
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8. La XAL i la FMCLCat, les dues afiliacions més habituals.

* 32,9% ......... La Xarxa Audiovisual Local (XAL),

e 21,9%........... FMCLCat y La Xarxa (conjuntament)
e 21,3% .......... cap afiliacio

* 11,0%........... FMCLCat
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9. Laradio local ha reduit la preséncia de la programacio local propia.

* A la meitat de les emissores (50,9%), la cosa “local” ocupa més del 75% de la
programacio.

* Un 23,2% no té programacioé local al 100%.
e Girona: la demarcacié amb més programacio local propia.

* Lleida: la programacidé local propia ha caigut en gairebé 13 punts percentuals.

e Radio local publica:

* Només un 16,9% declara el 100% de programacio local propia.

e Radio local privada:

* Un61% declara el 100% de programacio local propia.
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10. El directe, modalitat majoritaria.

* 61 emissores (39,4%), de les 155 de la mostra, amb més de 3 hores diaries
de dilluns a divendres
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11. La musica és lareina.
» Més detres hores diaries, de dilluns a divendres, en el 53% de les emissores.

120 emissores (77,4%) incorporen play-list a la seva programacio.
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12. Informacioé local, si, pero menys.

En 66 emissores (42,6%), informacioé local menys d’una hora diaria.
18 emissores (11,6%) no ofereixen cap informatiu local.

71 emissores (45,8%) no emeten cap informatiu local els caps de setmana.

Més de 60 minuts diaris informacio local, dilluns a divendres, a la radio publica:
2008, 24% de les emissores

2024: 34,8%.

Cap informatiu els caps de setmana a la radio publica:
2008, 11,8%

2024, 38,7%
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13. Presencia moderada de Uesport.

78 emissores (50,3%) no superen els 60 minuts diaris

e 29 emissores (18,8%), entre unai dues hores diaries
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14. Les entitats socials, culturals i educatives del municipi guanyen espai a
la radio local.

* Unincrement de 20 punts percentuals en relacio al Llibre Blanc de 2008.

* Més del 80% de les emissores, a les quatre demarcacions provincials: espais realitzats
conjuntament amb les entitats.

* Un 76,1% de les emissores, programaciéo amb els centres educatius del municipi o
comarca.
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15. Emissio en Xarxa, intercanvi de continguts.
* EL61,9% connecta amb altres emissores o xarxes de radio

* EL62% intercanvia continguts amb emissores locals veines.
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16. La radio local ha demostrat una gran capacitat d’adaptacio tecnologica.
* EL 92,3% de les emissores disposa de pagina web propia i son presents a les Xarxes
Socials enun 91% dels casos.

* Gairebé un 60% de les emissores, amb personal dedicat a crear i actualitzar continguts
digitals.

* Les plataformes més habituals per compartir continguts:

* Facebook (82%),
o X-Twitter (79%),
* Instagram (78%).

 EL60% del total de les radios locals genera videos per ser emesos per les Xarxes Socials
oenelllocweb de ’emissora, preferentment.
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17. Laredaccio unica/integrada ja és una realitat.

* Un 67,8% de les emissores disposa d’una redaccio unica o integrada (el 2008, només
un 30%).

e Lesemissoresde Lleida han estatles més actives

* Les emissores en municipis d’una poblacié inferior a 10.000 habitants sén las que
tenen un nombre menor de redaccions uniques/integrades.
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18. Per que Loient contacta amb la seva radio local?

55% de les emissores, per demanar informacio,

38%, per donar la seva opinio,

30%, per participar en concursos,

25%, per demanar ’'emissio de cangons.
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19. Perfil de la audiéncia: la gran desconeguda.

Gairebé la meitat de les emissores locals desconeix el perfil de la seva audiéncia.
El 54,2% de les emissores, Unicament variables “sexe” i “edat”.
Les emissores de Barcelona i Girona, les més ignorants.

Elsjoves, els grans absents.
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20. Financament: a larecerca de Uestabilitat pressupostaria.

51% de les emissores, exclusivament a través del pressupost municipal.

* Tarragona, la més dependent (57,7% de les emissores)

* Lleida, la mésindependent (30,8% de les emissores)

* 54,2%, la publicitat representa menys del 26% dels recursos

* 22,6%, no té cap ingrés de publicitat (gairebé 9 punts percentuals menys que en 2008)
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21. Reptes de futur.

* 95,5% de les emissores, aconseguir estabilitat pressupostaria,
e 30,3%, produir més continguts audiovisuals i transmedia,

* 25,8%, actualitzacio tecnologica,

* 24,5%, augmentar Uaudiencia,

* 12,3%, una millor professionalitzacio,

* 12,3%, unaindependeéncia institucional més gran.
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2n Llibre Blanc de la
Radio Local a Catalunya

Conclusions de ’'aproximacio qualitativa
Roca Umbert Fabrica de les Arts (Granollers), 16 d’octubre de 2024

Autor: Lau Delgado, Director del Mercat Audiovisual de Catalunya (MAC), de Radio
Granollers i del Centre Audiovisual de Roca Umbert, Fabrica de les Arts
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Els antecedents |

El llibre blanc de la radio local publica és una iniciativa de la Federacio de Radios Locals

de Catalunya, a partir de les conclusions del Il Congrés de la Radio Municipal que va tenir

lloc a Barcelona, el10i 11 de novembre del 2006.

Aquest Llibre permet disposar d’una aproximacio acurada de la realitat actual del sector

del 2008.
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https://radiolocal.cat/IMAGES_10/Llibre%20blanc.pdf

Els antecedents Il

El 2024, la Federacidé de Mitjans de Comunicacidé Locals de Catalunya decideix elaborar
una nova versio del llibre Blanc, utilitzant méetodes comparatius (respecte de l'estudi del

2008) a la fase quantitativa i un procés d'analisi qualitativa basada en les conclusions del

procés comparatiu esmentat
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La metodologial

 La metodologia present parteix d'una primera fase, de caracter quantitatiu, elaborada
per la Federacié amb la col-laboracié de la UAB que té per objectiu actualitzar els

indicadors desplegats en una fase anterior dues decades enrere

* Disposant dels resultats de les dades de la fase 1 del llibre blanc, es proposa una
metodologia basada en el debat i intercanvi de visions i experiencies entre els

operadors del sector
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La metodologia ll

* Per a dur a terme aquest mecanisme de funcionament es disposen quatre grups de treball

(no superiors a les 15 persones) conduits, moderats i relatats per una figura externa.

* Aquests processos disposen d'una finalitat clara, l'extraccio d'una serie de conclusions que

identifiquin els reptes i oportunitats imminents del sector.

* Les conclusions de cada taula son exposades als participants en els altres grups de treball
amb la voluntat d'arribar a un consens general sobre els reptes i oportunitats sectorials que

puguin ser exposats al 2n Llibre Blanc de la Radio Local.

Federaci6 de
MERCAT o ||||l Mitjans de Comunicacié
locals de Catalunya

29



Contingut de les taules

TAULA A: Generacio de continguts

TAULA B: Distribucio i difusié de continguts

TAULA C: Impacte i comercialitzacio dels continguts

TAULA D: Centralitat de l'activitat
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Els relators |

El perfil dels relators son persones amb coneixement del sector de la comunicacié i/o de
les industries culturals, perd0 sense una relacié directa amb la gestio de mitjans de

comunicacio audiovisuals
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Els resultats TA: Generacio de continguts

OPORTUNITATS AMENACES

* Laparticipacio6 ciutadana
* Laproximitat
 Lageneracio de continguts per a la ciutadania

e Lusdelalntel-ligencia Artificial (IA)

MERCAT
AUDIOVISUAL
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locals de Catalunya

La necessitat de crear nous formatsila
brevetat del contingut Informatiu

Com gestionar 'accés de participacio
Laingerencia politica
Competencia de gabinets corporatius

Laperduade lessencia sonora
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Els resultats TB: Distribucio i difusio de
continguts

OPORTUNITATS AMENACES

e Laudiovisualitzacié del contingut per a "augment

de l'audiencia * No es pot planificar una bona estratégia per manca
de dades de l'audiéncia

» Digitalitzacié com a viade la millora de la
* Laugment de canalsillenguatges mediatics pot

monitoritzacio de 'audiencia i )
acabar consumint els recursos existents

* Instrumentalitzacio dels canals de difusio per e L’existencia de molt contingut i molta competéncia

arribar a diversos publics . o
* Necessitats tecnologiques no resoltes

(estandaritzacio de dispositius)
* L’Us de tecnologies automatitzades pot ajudar a

agilitzar les traduccions * Ladificultat perredireccionar 'audiencia
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Els resultats TC: Impacte i comercialitzacioé dels continguts

OPORTUNITATS AMENACES

e Laveracitatde lainformacio

. Elsentiment de pertinenca * Elllindar entre la governancaii la credibilitat

* Lafidelitat dels oients (més gran com més petit és * Que en el futur els continguts hagin de ser
el municipi) totalment hibrids
e La produccié multiplataforma permet captar el
public jove

* Elrol de laradio de proximitat com a cohesionador

social
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Els resultats TD: Centralitat de l'activitat

OPORTUNITATS

* Lacapacitat d’informar de forma verag i contrastada
* El potencial educatiu i/o pedagogic

* El potencial social per alacreacio de comunitats
* Lageneracio d’una fonoteca unica

* Latascacom acentre derecursos polivalent

MERCAT .'I}lll'.
AUDIOVISUAL

AMENACES

e Lamanca derecursos economics i humans
* Ladisparitat de models

« Lamanca d’espais de trobada i debats horitzontals
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Conclusions generals

La comunicacioé de proximitat = veracitat
La radio de proximitat €és més que un canal de difusio unidireccional (interaccio)
La concepcid de 'ens com un centre de recursos al servei del ciutada

La necessitat de trobar un model que eviti la manca de recursos
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INICI
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L'ENTITAT v NOTICIES

SEMINARIS CONGRESSOS PUBLICACIONS MITJANS LOCALS (

www.radiolocal.cat
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